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Resumen  

La representación mediática de las mujeres políticas constituye un aspecto relevante 

para comprender su visibilidad pública durante los procesos electorales. En ese 

contexto, el presente estudio tuvo como objetivo analizar la presencia de las mujeres 

políticas en la agenda mediática y los encuadres periodísticos utilizados por los medios 

digitales peruanos El Comercio, La República y RPP Noticias durante las Elecciones 

Generales del Perú de 2021. El análisis se sustentó en los aportes teóricos de la Agenda 

Setting y el Framing para examinar tanto la visibilidad de las mujeres políticas como los 

principales marcos interpretativos empleados en la cobertura periodística. 

Metodológicamente, la investigación se desarrolló desde un enfoque cuantitativo 

mediante un análisis de contenido de las noticias publicadas entre el 10 de febrero y el 

06 de junio, correspondientes a la primera vuelta (n = 101) y segunda vuelta (n = 73). Se 

siguió un diseño no experimental de alcance bivariado, se empleó el coeficiente de 

Spearman (\rho) y la V de Cramer (Chi-cuadrado). Los resultados demuestran que la 

visibilidad y aparición en titulares se asociaron significativamente con el protagonismo 

y la jerarquía presidencial del cargo (\rho = 0.55 y V = 0.42 en primera vuelta; rho = 0.54 

en segunda vuelta). Asimismo, se identificó un incremento del escrutinio crítico ante 

mayor exposición (rho = -0.25) y una articulación entre temas y encuadres de conflicto 

(V = 0.37). Se concluye que el ecosistema mediático peruano digital reprodujo brechas 

de género, priorizando una cobertura polarizada y personalizada en detrimento de la 

agenda de género. 

Palabras clave: mujeres, medios de comunicación, género, enfoques periodísticos, 

agenda setting 



 

 

Abstract 

The media representation of female politicians constitutes a relevant aspect for 

understanding their public visibility during electoral processes. In this context, the 

present study aimed to analyze the presence of female politicians within the media 

agenda and the journalistic framing utilized by the Peruvian digital media outlets El 

Comercio, La República, and RPP Noticias during the 2021 Peruvian General Elections. 

The analysis drew upon Agenda-Setting and Framing theories to examine both the 

visibility of female politicians and the primary interpretive frameworks used in news 

coverage.  

Methodologically, the research adopted a quantitative approach involving a content 

analysis of news items published between February 10 and June 6, covering the first 

round (n = 101) and the second round (n = 73). A non-experimental, bivariate design was 

used, employing Spearman’s rank correlation coefficient (ρ) and Cramer’s V (Chi-

square). The results demonstrate that visibility and headline appearances were 

significantly associated with the level of prominence and the presidential hierarchy of 

the office held (ρ = 0.55 and V = 0.42 in the first round; ρ = 0.54 in the second round). 

Additionally, an increase in critical scrutiny was identified alongside greater exposure (ρ 

= -0.25), as well as a link between specific topics and conflict-oriented framing (V = 0.37). 

The study concludes that the Peruvian digital media ecosystem perpetuated gender 

gaps, prioritizing polarized and personalized coverage at the expense of the gender 

agenda. 

Key-words: women, mass media, gender, journalistic frames, agenda setting 
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