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Resumen: 

Esta investigación presenta las características de la estrategia de comunicación digital de 

la campaña electoral de Julio Guzmán y se analiza cómo se estructuran los mensajes 

compartidos desde su Fan Page. Para ello, se utiliza una metodología cualitativa, en donde 

se analizan los mitos y símbolos, discursos e interacciones. El tiempo a considerar para 

este estudio es del 15 de Diciembre hasta el 15 de Enero del 2016, época en la que ocupó 

el segundo lugar en las encuestas.  

Palabras clave: redes sociales; campaña electoral; Facebook; Perú 

 

Abstract: 

This research presents the characteristics of the digital communication strategy of the 

electoral campaign of Julio Guzmán and analyses/discusses how the shared messages are 

structured from his fan page. For this a qualitative methodology is used, where myths and 

symbols, speeches and interactions are analyzed. Time to be considered for this study is 

from December 15 until January 15, 2016, which he ranked second place in the surveys. 

Keywords: social networks; electoral campaign; Facebook, Peru 

 

 

 

 


