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ANEXO 6

RESULTADO DEL INFORME FINAL DEL TRABAJO DE INVESTIGACION
PARA OPTAR EL GRADO DE BACHILLER
Fecha: 20/05/2019

Facultad Ciencias Empresariales

Carreras de pre grado
Ingenieria de Sistemas Empresariales | | Ingenieria de Sistemas de Informacidn y Gestién - CPE
Ingenieria Econdmica y de Negocios | | Administracién de Empresas - CPE

Administracidn de Negocios Internacionales
Administracion de Empresas
Marketing y Administracion

Semestre fciclo académico /médulo : CPE 2019-01 / DECIMO / 1

Codigo Alumno Correo electronico Teléfono Nota*

100030980 | CUZMan Changanaquillizzett |\ e 1212.01.2019@gmail.com 15
Gabriela

100030241 | Vasquez Robles,Franchesca franchesca_1230@hotmail.com 16

*Nota final del curso aprobatoria
Titulo del trabajo de investigacion:

CREACION DE UNA EMPRESA COMERCIALIZADORA DE JEAN — JEANS MISKY WARMI
PERU

El Jurado revisor toma en cuenta estos criterios de evaluacién para calificar el Trabajo de Investigacion para optar
el Grado de Bachiller:

Aprobado {13 - 15)

Aprobado — Muy Buena (16 — 18)
Aprobado — Sobresaliente (19 — 20)
Desaprobado (0-12)

Comentario/sugerencias/recomendaciones/observaciones:

Los alumnos cumplieron con los requisitos minimos del trabajo. Los comentarios son los
siguientes:

Estoy revisando los ratios financieros y no tienen légica. La rotacion esta dada en base al costo
de venta/ el promedio de inventarios, pero esos datos no estan ligado con los datos
correspondiente. Esto significa que esta mal hecho y se ve unos indicadores ilogicos. Esto
conlleva a que el ciclo de la mercaderia y el dinero (Dias de CxP - Dias de CxC + Dias de
Inventario) me salga 3 dias. Eso es totalmente ilégico. Su negocio se ve que no tiene esos datos.
Revisarlo en todo el proceso, porque eso depende para saber |la cantidad de capital de trabajo que
se necesita

Los alumnos levantaron todas las observaciones

Atentamente,

Profesor del curso
Mg. Carlos Antonio Zevallos Balceda

*Este documento puede ser enviado por correo electronico
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CAPITULO |

DESCRIPCION DEL NEGOCIO

1.1 LA IDEA DEL NEGOCIO Y LA OPORTUNIDAD DE DESARROLLO

El plan de negocios que presentamos esta orientado a la creacion de una
microempresa dedicada a la comercializacion de JEANS en presentaciones de
pantalones, shorts y casacas con disefios autéctonos del Peru, cuya finalidad es
que las mujeres y la comunidad LGTBI vistan un jean diferente a los demas.

La empresa se dedicara a la comercializacion de pantalones, shorts, casacas
jeans con disefios autdctonos peruanos, asumiendo como base el crecimiento
econdémico en el pais. En los ultimos afios la marca Perd ha comenzado a tener
una mayor acogida, reflejo de esto es la gran variedad de productos que estan
siendo ofertados con disefios autoctonos tales como carteras, zapatos, polos,
entre otros, a lo que nos hemos inspirado en disefar pantalones, shorts, casacas
jeans con disefios autéctonos que representan a la mujer andina peruana,
logrando que el sector textil tenga un desarrollo positivo y generando asi mayor
empleo, ayudando al crecimiento de la economia mediante el pago de nuestros
tributos. En base a tener mayor crecimiento en el mercado hemos dedicado
también nuestros productos a la sociedad LGTBI, lo que significara obtener un

mayor mercado objetivo.

Las ventas se podran realizar por nuestra pagina web, redes sociales como
Facebook e Instagram, lo que se traduce en una compra mas amigable, eficaz y

sencillo para nuestros clientes.
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