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RESUMEN EJECUTIVO

La tendencia por el uso de aplicativos méviles comenzé hace aproximadamente en los 90°s
en EE. UU, no obstante, en Perd, los smartphones llegaron en el afio 2000, estos permiten
el uso de diferentes aplicativos moviles para hacernos mas facil la rutina de los dias. Es asi

gue Sube.pe lanza su aplicativo madvil de viajes compartidos en tiempo real.

La empresa de servicios de viajes compartidos a través de aplicativos moviles mas usado en

nuestra ciudad es Uber, seguido de Beat y Cabify.

Actualmente usuarios prefieren utilizar movilidades de los aplicativos por que los
consideran mads seguros y confiables, sin embargo, existe algun tipo de temor al usarlos por

la inseguridad ciudadana.

Sube.pe, es una empresa peruana que se involucra con la nueva tendencia tecnoldgica,
empieza siendo un star up, brindando al publico usuario una alternativa segura de movilidad
compartida, apoyandose con estrategias de seguridad para un mejor emprendimiento. La

oficina administrativa se localizara en Miraflores.

El publico objetivo de Sube-pe son adultos y jévenes entre los 20 y 45 afios, de ocupaciones
como estudiantes y trabajadores dependientes, de los sectores B y C, que estan dispuestos
a pagar un promedio de soles mds que un bus, por un medio de transporte privado que

brinda principalmente seguridad y comodidad.
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ABSTRACT

The trend for the use of mobile applications began approximately in the 90's in the USA.
UU, however, in Peru, smartphones arrived in the year 2000, these allow the use of different

mobile applications to make us easier the routine of the

The company of shared travel services through mobile applications most used in our city is

Uber, followed by Beat and Cabify.

Currently, users prefer to use mobilities of applications because they consider them to be
safer and more reliable, however, there is some kind of fear of using them due to citizen

insecurity.

Sube.pe, is a Peruvian company that is involved with the new technological trend, starts
being a star up, providing the user user with a safe alternative of shared mobility, supporting
with security strategies for a better business. The administrative office will be located in

Miraflores.

The target public of Sube-pe are adults and young people between the ages of 20 and 45,
of occupations such as students and dependent workers, of sectors B and C, who are willing
to pay an average of soles more than a bus, by a Private transportation that provides mainly

security and comfort.
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