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RESUMEN EJECUTIVO 

 

El presente proyecto evalúa la factibilidad y viabilidad de cremas naturales antiarrugas a base 

de Pitahaya amarilla con certificación Halal. Teniendo como mercado objetivo de sus 

exportaciones al país de Turquía. 

 

Se identifica la existencia de un mercado desatendido en el sector cosmético en el país de 

Turquía. Según Euromonitor Internacional (2017), un nicho de mercado cuyas ventas crecen a un 

ritmo del 15% anual, donde los productos de cremas antiarrugas son la categoría con mayor 

crecimiento. Teniendo el público objetivo ideal para el tipo de producto que se desea insertar; 

dado que según Turkstat (2015), el 47% de las mujeres en Estambul tiene entre 25-54 años. 

 

Así mismo, el mercado potencial para nuestro producto, son con el target de mujeres 

musulmanas, que adquieren productos con certificacion halal, pero este mercado actualmente se 

encuentra desatendido. Siendo este factor de relevancia, puesto que según la Central Intelligence 

Agency CIA (2017) el 99.8% de la población turca es de religión musulmana (sección gente y 

sociedad, parr. 5) 

 

Por otro lado, Turquía no es ajena a la tendencia mundial del incremento de la demanda de 

productos naturales para el cuidado de la piel. Productos que sean amigables con el medio 

ambiente y no tengan los efectos nocivos de las toxinas de los cosméticos industriales. Dándole 

una relevancia significativa; ya que según Nielsen (2013) el 68% de ellas prefieren productos 

amigables con el medio ambiente, aunque el precio sea mayor. (p.15) 
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Es por ello, que a partir de los datos anteriormente expuestos se procedió a realizar una 

investigación y una proyección a cinco años, detallado en nueve capítulos, que dieron como 

resultado la aprobación de factibilidad y viabilidad del proyecto, y sugiriéndose la ejecución del 

mismo. 
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ABSTRACT 

 

This project evaluates the feasibility and viability of natural anti-wrinkle creams based on 

yellow Pitahaya with Halal certification. Having as target market of its exports to the country of 

Turkey. 

 

The existence of an unattended market in the cosmetic sector in the country of Turkey is 

identified. According to Euromonitor International (2017), anti-wrinkle cream products are the 

fastest growing category. Having the ideal target audience for the type of product that can be 

inserted; Given that according to Turkstat (2015), 47% of women in Istanbul are between 25-54 

years old. 

 

Likewise, the market potential for our product, the goal of Muslim women, the demand for 

products with halal certification, but this market is currently unattended. This is a relevant factor, 

since according to the CIA Central Intelligence Agency (2017), 99.8% of the Turkish population 

is of Muslim religion (section People and Society, par. 

 

On the other hand, Turkey is not immune to the global trend of growing demand for natural 

products for skin care. Products that are friendly to the environment and do not have the harmful 

effects of the toxins of industrial cosmetics. Giving it significant importance; Since according to 

Nielsen (2013) 68% of them prefer environmentally friendly products, although the price is 

higher. (p.15) 
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That is why, based on the previous data, an investigation and a five-year projection have been 

carried out, detailed in nine chapters, which have been obtained as a result of the approval of the 

feasibility of the project, and to suggest the execution of the same. 

 

. 


