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 RESUMEN EJECUTIVO 

 

Desde el 2014 el producto interno bruto del sector manufactura en el Perú ha ido en 

crecimiento, a pesar de estar en números negativos, el 2018 ya pasó esta barrera. El 

crecimiento del mercado de la moda en el país ha diversificado en los oficios más allá del 

clásico diseño, la apuesta por los productos nativos integra este panorama. Esto, aunado al 

incremento en el poder adquisitivo de los peruanos crea una oportunidad de negocios para 

una empresa de confección y venta de pantalones femeninos elaborados en telas de Jean y 

realizadas a la medida, dedicada a satisfacer las necesidades y deseos de esta población, 

quienes tienen la necesidad de vestir ropa que se ajuste a sus medidas, ya sea por motivos 

estrictamente físicos que se escapan de sus manos, como por temas de gusto simplemente y 

desean mejorar su imagen.  

El presente trabajo plantea una idea de negocio con una inversión de S/38,081.00, con 

una estructura organizativa conformada por cuatro puestos de trabajo, con una producción 

planificada de 700 unidades en promedio por año, genera un flujo de caja libre positivo 

durante el periodo evaluado, por lo que se pueden cubrir los gastos y no es necesario un 

financiamiento. Este flujo de caja genera un valor actual neto de S/237,016.00 y una tasa 

interna de retorno del 135%. 

 

 

 

 

 

 



 

9 

 

ABSTRACT 

 

Since 2014, the gross domestic product of the manufacturing sector in Peru has been 

growing, despite being in negative numbers, in 2018 this barrier has already passed. The 

growth of the fashion market in the country has diversified the trades beyond the classic 

design, the commitment to the native products integrate this panorama. This, together with 

the increase in the purchasing power of Peruvians, creates a business opportunity for a 

company that sells and produces feminine trousers made of Jean fabrics and made to 

measure, dedicated to satisfy the needs and desires of this population, who have the need to 

wear clothes that fit your measurements, either for strictly physical reasons that escape from 

your hands, as for taste simply and want to improve their image. 

The present work proposes a business idea with an investment of S / 38,081.00, with 

an organizational structure consisting of four jobs, with a planned production of 700 units on 

average per year, generates a positive free cash flow during the evaluated period, so that 

expenses can be covered and financing is not necessary. This cash flow generates a net 

present value of S / 237,016.00 and an internal rate of return of 135%. 

 

 

 

 


