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RESUMEN EJECUTIVO 

 

La floreciente economía del país, el bajo índice inflacionario y el incremento en el poder 

adquisitivo del peruano, así como la inclusión de 3 restaurantes de Lima dentro de los 50 mejores 

restaurantes del mundo han propiciado el incremento de consumo de comidas fuera de casa, que 

van desde restaurants hasta puestos de comida rápida. Los food trucks se han convertido en una 

opción de negocios para aquellas personas que quieren incursionar en el mundo de la gastronomía 

pero que, sin embargo, no cuentan con el capital suficiente para alquilar un local, debido a los altos 

costos por metro cuadrado que los mismos presentan en la actualidad. Estos camiones de comida 

se presentan como una alternativa que permite ofrecer al público en general desde versiones de 

comida gourmet hasta comidas rápidas, en la actualidad Perú tiene el mayor consumo de pescado 

per cápita, lo que crea la oportunidad de negocios para un Food Trucks especializado en ofrecer 

platos tradicionales cuyos ingredientes principales sean los pescados y mariscos y los cuales serán 

presentados en versiones de comida rápida. La inversión inicial de 66,394.00 Nuevos Soles y la 

venta de 79,715 unidades generarán una utilidad neta libre de impuestos de 9,221 Nuevos Soles 

para el primer año con una rentabilidad del 19,61% de los activos y una contribución marginal del 

5,80% de las ventas, donde el punto de equilibrio está dado por la facturación de 12,051 unidades 

para el primer año. 
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ABSTRACT 

 

The flourishing economy of the country, the low inflation rate and the increase in the purchasing 

power of Peru, as well as the inclusion of 3 restaurants in Lima among the 50 best restaurants in 

the world have led to an increase in consumption of meals away from home, which They range 

from restaurants to fast food stands. The food Trucks have become a business option for those who 

want to venture into the world of gastronomy but, however, do not have enough capital to rent a 

place, due to the high costs per square meter they present at present. These food trucks are 

presented as an alternative to offer the general public from versions of gourmet food to fast foods, 

currently Peru has the highest consumption of fish per capita, which creates the business 

opportunity for a specialized Food Trucks in offering traditional dishes whose main ingredients 

are fish and seafood and which will be presented in fast food versions. The initial investment of 

66,394.00 Nuevos Soles and the sale of 79,715 units will generate a net tax-free profit of 9,221 

Nuevos Soles for the first year with a return of 19.61% of the assets and a marginal contribution 

of 5.80% of the sales, where the break-even point is given by the turnover of 12,051 units for the 

first year. 

 

 

 

 

 

 

 


