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El Jurado revisor concluye que el Trabajo de Investigacion para optar el Grado de Bachiller es:

Aprobado (13 - 15)
Aprobado — Muy Buena (16 — 18) X
Aprobado - Sobresaliente (19 - 20)
Desaprobado (0-12)

Calificdndola con nota de: 16 en letras ( dieciséis )

Comentario/sugerencias/recomendaciones/observaciones:

- Trabajo aprobado
- Algunas breves sugerencias de mejora (en cursiva el texto de tu trabajo; en fuente
normal: mis sugerencias, pedidos de aclaraciones)

- P.34: Asi mismo cabe recalcar que esta tendencia de aumento de proveedores ofertantes
de nuestros insumos sera mayor, esto respaldado por nuevas exigencias respecto al
cuidado y conservacion del medio ambiente, por ello no causara extrafeza que en el
futuro las empresas ofertaran sus productos o servicios ligados a normas de cuidado
ambiental. El algoddn pima y otros materiales que usaremos contribuyen a esta causa.

- Nuevas exigencias ambientales: es un término muy genérico. precisar si se trata de
nuevas normativas nacionales, internacionales, de certificaciones por tercero, o
exigencias clientes. Ver tambien estas nuevas o futuras normativas muy probablemente
no tendran el mismo nivel de exigencia con Grandes empresas o PYMES industriales.
Ver con PRODUCE.GOB.PE.

*Este documento puede ser enviado por correo electrénico
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- P.34: por ello no causara extrafieza que en el futuro las empresas ofertaran sus
productos o servicios ligados a normas de cuidado ambiental. El algodén pima y otros
materiales que usaremos contribuyen a esta causa.

- Afirmaciones probablemente relevantes pero que merecen ser argumentadas.

- Al leer su parrafo entiendo que “el algodon pima y otros materiales” (que son otros
materiales?) generan menor impacto ambiental. ;Puede argumentarlo? ;No se refiere al
algodén organico?

- Parrafo 4.4 Factor ambiental:
1-“exigencia para el cuidado y mantenimiento del no deterioro del ecosistema, para ello.”
Puedes redactar algo mas general. El cuidado del ecosistema es una pequefa parte de
la problematica ambiental. En el caso de la industria textil tiene impactos directos e
indirectos. Recomiendo apreciar el impacto ambiental por 4 ejes en todo el ciclo de
vida del producto:
1.IMPACTO SOBRE AIRE: emisién de Gas a efecto invernadero generando cambio
climatico por fuentes de energia fésiles —gas, petréleo-
2.IMPACTO SOBRE AGUA: consumo de agua en cultivo algodén y fabricacion tela, y
contaminacién por colorantes quimicos en la fase fabricacién.
3.IMPACTO SOBRE SUELOQ: sobretodo la ausencia de uso de plaguicidas.
3.IMPACTO SOBRE BIODIVERSIDAD: El algodén es un cultivos intensivos? ;0
asociado a otros productos? ¢ Se necesitd deforestar para el cultivo?

En todo ello fabricar ropa con productos organicos tiene multiples ventajas.
Valorizarlo en los 4 ejes mencionados arriba.

- Ademas, puede mencionar la reduccion de los impactos sociales negativos por de los
productos organicos a comparacion de productos convencionales:

- para la salud de los productores: no uso de plaguicidas

Conclusion:
El nicho de ropa orgénica (también para hombres) tiene buen potencial de crecimiento.

Sin embargo sus clientas estan cada vez mas informadas. Ademas, la competencia en textil
orgéanico, es dinamica. Por ello diferenciarse con argumentos nuevos o mejor argumentado.
Si desea mencionar estrategia de preservacién del ambiente, hagalo con argumentacién
fundada. No basta mencionar la palabra “cuidado del ambiente”. Caso contrario, seria una
contra publicidad, las clientas podrian considerarlo, injustamente o no, como Green
Washing.

Atentamente,

Jurado Revisor
Mg. Frederic Henri Pradal Sapin
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INTRODUGCCION .. ..o ettt ettt e e et e e e e e e eraees

Hoy en dia el rubro de la lenceria es un fiel acompafiante de la mujer, esta
presente en todo momento y en todas partes. Este compariero fiel tiene un
mensaje oculto para cada mujer, como son demostrar la personalidad, dar el

toque feminista en cada una de ellas y demostrar la sensualidad que se lleva.

Actualmente, dentro de todas las funciones que realiza una mujer, es la
personalizacion y cuidado que le da a las prendas intimas para ir a trabajar, para
hacer labores domésticas, y/o para ir a cualquier lugar. Cualquiera sea la
magnitud de la atencidn siempre esta a la vanguardia y en ocasiones trata de
estarlo, porque también se presentan dificultades como son tener el tiempo
insuficiente para poner énfasis es ese tema, los precios son elevados, el
producto no cumple sus expectativas. Lo cierto es que hoy el disefio de ropa
interior es muy amplio y creativo, por lo que el closet de una mujer tiene ropa
interior que usa cotidianamente y estas varian segun la temporada o tipo de
funciones que cumplen como son: la de fin de semana, para fiestas o
compromisos u ocasiones especiales.

Es por esta razdn que en estos Uultimos afios en el Pert han aumentado el
ndmero de tiendas que venden lenceria, en estas no solo se ofrecen ropa interior
sexy sino disfraces y productos complementarios como: lociones, prendas
exoticas o con sabores o también juguetes sexuales. El desgaste del tabu que
en afios anteriores tenia gran resistencia hoy en dia se ha vuelto més civilizada
y aquellas ideologias, pensamientos o0 maneras de vivir de antafio ahora forma
parte de la vida cotidiana de las personas. Pero algo muy cierto que a lo largo de
los afios ha prevalecido desde la civilizacion es el cuidado que toda dama
siempre ha tenido consigo misma que son la delicadeza y el cuidado del aspecto
personal de su imagen (Algo que no siempre era demostrada para las demas
personas sino para si misma).

Ma Daring, contara con 3 grandes fortalezas: La Calidad del producto, los
disefios innovadores y el precio justo, la calidad se refleja desde el tipo de
tela y materiales, el proceso de confeccidn hasta la distribucion y post venta ya

que confeccionaremos las prendas con tela de algodén pima apropiada no solo

Trabajo de investigacién publicado con autorizacion de los autores.
No olvide citar este documento.
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para demostrar la sensualidad de la mujer, sino que también cuide su salud
(cuidado de la piel evitando alergias, irritaciones y sofocacion) brindandole
comodidad y seguridad. Los disefios innovadores se reflejan desde gustos y
preferencias de la moda actual y el precio justo que va de acuerdo con la calidad

y demanda de mercado.

2 RESUMEN EJECUTIVO

El proyecto de disefio, confeccion y distribucion de lenceria exclusiva en algodon
pima (satisfaciendo necesidad de vestimenta) mostrara diferentes maneras de
como apreciar una prenda intima, cobmoda y segura. Cabe recalcar que la etapa
en la cual se encuentra el proyecto es la de introduccion.

Nuestra idea de negocio surge para satisfacer a un mercado desatendido como

es la mujer moderna dirigido objetivamente al sector econémico A y B dando

origen a una Micro y Pequefia Empresa (MYPE) conformada por dos (2)
accionistas y socios fundadores que no solo servira para satisfacer las
necesidades de nuestro publico objetivo, sino; que también contribuiremos con
el desarrollo del pais por medio de la formalidad ya que nuestras proyecciones
de crecimiento nos permitira la demanda laboral por lo que uno de los beneficios
para la sociedad es contribuir con el empleo formal y el aporte econémico al pais
por medio de las tributaciones a las cuales estaremos sujetos segun las
exigencias de ley.

Observamos que la gran mayoria de empresas que se dedican a la produccién
y distribucion de lenceria ofrecen prendas con materiales sintéticos y como
consecuencia ocasiona un perjuicio a la salud de las mujeres.

La confeccion de brasier y trusas tiene un publico muy fiel, basta con darse un
paseo por las tiendas de lenceria para ver a mujeres de diferentes edades en
busca de uno ideal. Seleccionamos prendas de brasier y trusa para ser
presentado a nuestros clientes destacandose del resto por colores innovadores,
moda y tendencia que le dard un realce a la mujer al momento del uso,
trabajaremos con productos nacionales contribuyendo no solo al desarrollo
economico del pais, sino que también a la conservacion del ecosistema, es decir;
usaremos algodon pima organico, encajes, entre otros que ayudan a proteger la

salud de la mujer y la sociedad en su conjunto.
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En la sociedad actual las personas buscan cada vez el mejor cuidado de su
imagen informandose de las ultimas tendencias en moda, salud y bienestar, este
proyecto es una alternativa diferente e innovadora, lo que nos resulta beneficioso
para entrar a este mercado Yy satisfacerlo.

Para hacer posible la existencia de este proyecto hemos realizado un estudio del
mercado analizando a ofertantes del mismo rubro como: Leonisa, Bombon Rojo,
Peter Pan Internacional, Etc. Asi mismo a demandantes para saber sus gustos
y preferencias, en base a ello reducir posibles contingencias y direccionar con
mucha mayor aceptacion nuestro producto. Cabe resaltar que alguno de
nuestros procesos de confeccion seran tercerizados (ejemplo: produccion de
telas, corte de telas, confeccion y costura, algunos otros detalles derivados de la
misma) a empresas que cumplan con nuestras exigencias, para lo cual a fin de
asegurar nuestra calidad estableceremos algunos parametros como: Tener un
personal idoneo supervisando los servicios tercerizados, realizando controles de
calidad antes de poner los productos a la venta. Respecto a la comercializacién
optaremos por cuatro (4) canales de distribucién las cuales comprenden algunas
alianzas estratégicas y otra de distribucion directa: Venta por catalogo Natura,
Catalogo Italian Macs, Tienda retail Lulipa, que es una tienda especializada en
venta de lencerias, esta ubicado en Open Plaza Angamos, y por ultimo a través
de venta directa por medio E-Commerce.

Uno de los principales pasos que realizaremos es la constitucion de una empresa
de denominacién Industria Textil A & M Del Pert Sociedad Anonima Cerrada
(S.A.C) ademés de cumplir con exigencias municipales para la operatividad
como son: la licencia de funcionamiento, defensa civil, otros. En lo que respecta
a estructura organizacional vamos a establecer una estructura de orden
jerarquico que nos permita saber cual es el rol y cuales van a ser las labores de
cada trabajador dentro de la compaifiia.

Algo muy importante destacar para ademas de atraer personal con talento es
gue fortaleceremos el empoderamiento de nuestros colaboradores lo cual
consideramos personas claves para el éxito de nuestro negocio gestionando
factores como: Alinear a colaboradores hacia un objetivo comun, crear ambiente
estable y motivador, incitar a que nuestros colaboradores alcancen su maximo

potencial y fomentando un equipo soélido de liderazgo. Asi mismo una
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contribucion que nos permitird ventaja de distincion y fortalecimiento de
comercializacion sera el registro y patente de propiedad de marca.

El proyecto “MA DARING” se encuentra dentro del sector de actividades
econdémicas secundarias, especificamente lo que corresponde a manufactura
gue comprende la industria textil la cual esta destinado a atender publico objetivo
del mercado nacional.

Dentro del enfoque financiero se contara con una inversion inicial de S/ 44,895
soles, ademas de un capital de trabajo de S/5,952.82 Soles la misma que cubrira
los gastos operativos. Se establecera los costos unitarios de cada producto
(teniendo en cuenta costo o gasto del producto o servicio que interviene desde
la elaboracion hasta la puesta en venta del producto final) a elaborar para fijar
precios de venta y medir el grado de utilidad y otros indicativos financieros. Una
vez obtenido los costos, se va poder determinar los ingresos y egresos del
proyecto, estos seran necesarios para elaborar el flujo de caja donde se pueda
determinar la viabilidad del proyecto obteniendo indicadores rentables con un
periodo de recuperacion de 14 meses, una TIR de 129% Y un B/C de 1.23, Este
proyecto contard con un flujo de caja sensibilizado en el cual se pueda
determinar la viabilidad de nuestro proyecto en un precio de 178, 067,08 soles,
el cual debe soportar la disminucion o incremento de la inversion.

Ma Daring como responsabilidad social desarrollara la contribucion constante
con sus socios, clientes, proveedores y demas stakeholder, asi como el cuidado
del medio ambiente con el mayor de las posibilidades necesarias, una de estas
contribuciones sera por medio de talleres gratuitos de bordados que dictaran en
las instalaciones en San Juan De Lurigancho a personas de tercera edad y luego
de ello estos productos venderlos para asi generarles ingreso con su propio

trabajo, Ma Daring solo financiera la materia prima y la ensefianza.

3 DESCRIPCION DE LA COMPANIA O FORMULACION DE LA IDEA DE
NEGOCIO

MA DARING nace ante la identificaciéon de una necesidad que no esta siendo
satisfecha de la forma correcta que el publico objetivo exige o tiene como
percepcion, esta oportunidad de negocio nacié en primera instancia en

conversaciones de un grupo de féminas dentro de ellas integrada por la socia
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