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RESUMEN  EJECUTIVO 

Actualmente, en la ciudad de Lima el parque automotor se ha incrementado originando 

congestión vehicular y una mayor contaminación, por lo cual demanda más tiempo para 

trasladarse de un lugar a otro y originando mayor gasto al momento de movilizarse. 

Con el presente plan de negocio se plantea brindar un medio de transporte a bajo 

costo, acceso rápido, optimización de tiempo de traslado de los peruanos, quienes 

pierden entre dos y tres horas diarias debido a la congestión vehicular. Con la puesta 

en marcha de esta propuesta se estaría contribuyendo a disminuir impacto en el medio 

ambiental que usualmente se genera con los medios de transporte tradicionales, así 

como los problemas de salud vinculados al sedentarismo.  

Se pretende generar un precedente donde se marque un antes y después a través de la 

publicidad de redes sociales, crear las necesidad y gusto por el uso de las bicicletas. A 

medida que crece el interés por el cuidado del medio ambiente, crecerá la contribución 

de esta idea de negocio y la de todos los peruanos por dejar un planeta mejor a las 

futuras generaciones. 

Con una inversión de 106,420 Nuevos Soles, 4 personas en nómina y la venta de 107 

unidades la empresa generará 9,405.25 Nuevos soles de utilidad neta después de 

impuestos con una rentabilidad del 2,85% sobre las ventas y un retorno de la inversión 

del 17%. De acuerdo a las proyecciones, la empresa contará con un flujo de caja que le 

permitirá cubrir los desembolsos correspondientes a los gastos operativos y la inversión 

será recuperada al final del tercer año. 
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ABSTRACT 

 

Currently, in the city of Lima, the vehicle fleet has increased, causing vehicular 

congestion and greater pollution, which requires more time to move from one place to 

another and causing greater expense when moving. 

With this business plan, it is proposed to provide a means of transport at low cost, quick 

access, optimization of travel time for Peruvians, who lose between two and three hours 

a day due to traffic congestion. With the implementation of this proposal, it would be 

contributing to reduce the impact on the environment that is usually generated by 

traditional means of transport, as well as the health problems associated with sedentary 

lifestyles. 

It is intended to generate a precedent where a before and after is marked through the 

advertising of social networks, create the needs and taste for the use of bicycles. As 

interest in caring for the environment grows, the contribution of this business idea and 

that of all Peruvians to leave a better planet to future generations will grow. 

With an investment of 106,420 Nuevos Soles, 4 people on the payroll and the sale of 

107 units, the company will generate 9,405.25 Nuevos Soles of net income after taxes 

with a return of 2.85% on sales and a return on investment of 17%. According to the 

projections, the company will have a cash flow that will allow it to cover the 

disbursements corresponding to operating expenses and the investment will be 

recovered at the end of the third year. 

 

 

 

 


