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RESUMEN 

          La presente investigación tiene como objetivo determinar la influencia del 

financiamiento público en las startups peruanas beneficiarias del programa StartUp 

Perú (SUP); para ello se empleó datos históricos estableciendo como periodo de 

estudio del 2014 a junio del 2017. Durante dicho periodo, se realizaron cinco 

convocatorias financiando a 219 startups solo en Lima Metropolitana.  Para la autora, 

el emprendimiento ha cobrado relevancia como factor de crecimiento de la economía, 

llegando a despertar el interés no solo del gobierno quienes han logrado redireccionar 

sus políticas y fomentar el desarrollo de los emprendedores, a través del programa 

StartUp Perú y otros fondos, sino también han surgido iniciativas desde la empresa 

privada y stakeholders quienes reconocen su gran trascendencia para la economía 

nacional.  

El Ministerio de la Producción, entidad que lidera el programa Startup Perú, 

proporciono información cuantitativa y cualitativa de orden público, con la cual se 

desarrolló la presente investigación no experimental longitudinal de tipo correlacional 

con un enfoque cuantitativo. Sin embargo, la autora de la investigación considero que 

para conocer realmente cual fue la influencia del financiamiento público de los 

beneficiarios del programa, se debía establecer un análisis comparativo contra 

aquellos que no fueron beneficiarios pero que tienen características similares, es 

decir, atienden a un mismo segmento de mercado, poseen modelos de negocio 

semejantes, productos similares, entre otros. Para ello se realizó un mapeo con 

startups  identificando las industrias a las que pertenecen y sus posibles semejanzas, 

lográndose aplicar una guía de entrevista a 5 a startups financiadas por Venture 

Capital y aceleradas por FLEDGE LATAM; y a 5 startups financiadas por el programa 

Startup Perú, quienes recibieron asistencia de las incubadoras financiadas por 

Innóvate Perú. Esto complementa los resultados estadísticos explicando los mismos 
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y contribuyen a la generación de un diagnóstico de la temática. La cual es reciente en 

el contexto latinoamericano y poco explorado en Perú.  

Finalmente, se presentan las conclusiones como síntesis de la investigación y el 

cumplimiento de los objetivos planteados, del mismo modo, se brindan las 

recomendaciones necesarias para próximos estudios en la temática y también con el 

fin de contribuir con la mejora del ecosistema emprendedor, se ha identificado 

aspectos legales y normativos que facilitarían el desarrollo y crecimiento de los 

emprendimientos.  

Palabras clave: emprendimiento, financiamiento público, evolución, crecimiento, ecosistema 

emprendedor, aceleradoras, venture capital, apalancamiento financiero, innovación y 

crecimiento económico  
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ABSTRACT 

The purpose of the present investigation is to determine the influence of public funding on the 

Peruvian startups beneficiary of the StartUp Peru program (SUP). To achieve this objective 

data from 2014 to june 2017 was analyzed. During this period, 5 funding calls were launched 

in metropolitan Lima with 219 startups receiving funding. 

The author perceives that entrepreneurship has gained relevance as a growth factor for the 

economy, arousing the attention from the government, who have redirect its policies and 

promote the development of entrepreneurs through the Startup Peru program and other funds. 

In addition, other initiatives from private companies and stakeholders have emerged who 

recognize the relevance of entrepreneurship for the national economy. 

The Ministry of Production, the entity that leads the Startup Peru program, provided public 

quantitative and qualitative information that allowed the development of this non-experimental 

longitudinal correlational research with a quantitative approach. Nevertheless, the author 

considered that to better understand the influence of public funding on the beneficiaries of the 

SUP program, a comparative study was needed. This study compared beneficiaries against 

not beneficiaries who share similar characteristics such as presence in the same market 

segment, comparable business models, similar products, among others. To perform this 

analysis, startups were evaluated to determine the industries to which they belong and their 

possible similarities, being able to apply an interview guide to 5 startups financed by Venture 

Capital and accelerated by FLEDGE LATAM; and 5 startups funded by the Startup Peru 

program, who received assistance from the incubators financed by Innóvate Perú. The data 

extracted from the interviews complemented the statistical data, which is recent in the Latin 

American context and poorly explored in Peru. 

Finally, the conclusions recapitulate the main aspects of the present research, the 

accomplished objectives and guideline recommendations for future studies in the field. In 

addition, to contribute to the improvement of the entrepreneurial ecosystem, legal and 

normative aspects that would facilitate the development and growth of the enterprises have 

been provided. 

Palabras clave: Entrepreneurship, Public Funding, investment fund, entrepreneurship ecosystem, 

company accelerators, venture capital, innovation y economic growth  




