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Glosario 

Denegación 

Entidad marcaria 

lnfoMark® 

Marca 

Observación 

Oposición 

Signo Distintivo 

Es cuando la autoridad marcaria competente decide no otorgar el registro de 

marca solicitado. 

Es la institución gubernamental que se encarga de proponer y hacer cumplir 

las normas relativas a la propiedad intelectual. 

Sistema de Búsqueda de signos distintivos en línea en donde los usuarios 

registrados pueden realizar consultas sobre las marcas presentadas ante 

INDECOPI. Este sistema es propiedad del Estudio Castro García -

Abogados. 

Marca es todo signo, nombre comercial, lema comercial (slogan), que pueda 

tener una capacidad distintiva en el mercado y que permita al consumidor 

identificar los diversos productos y servicios ofertados por los distintos 

competidores. 

Es cuando la autoridad marcaria competente por propia decisión (sin 

oposición de terceros) nos deniega el registro del signo solicitado. 

Es un escrito de demanda administrativa que se presenta ante la autoridad 

marcaria competente para evitar el registro de un signo distintivo. 

Marca. 
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Instituto Nacional de Defensa de la Competencia y de la Protección de la 
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