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Abstract 

This study aimed to demonstrate the positive impact of an SEO strategy on a company 

positioning, using Abtelcom as a case study. Abtelcom is a company dedicated to the 

commercialization and installation of specialized audio and vídeo electronic equipment in the 

telecommunications sector. The study was carried out from May 2020 to May 2021, using a 

quantitative approach and a quase-experimental cross-sectional design. Indicators were 

analyzed after the study period using instruments such as Google Analytics.  

The results showed that the implementation of the SEO strategy on the company’s website and 

Other digital channels resulted in a higher positioning on Search engines like Google, which 

reflected in a significant increase in the number of users and sessions withing Abtelcom’s 

website. This increase in traffic and users supported the positive impact of the SEO strategy on 

the studied company’s web positioning.  

The research Project also aims to influence small and medium – sized enterprises (SMEs) to use 

digital marketing tools that allow them to achieve their growth and sales objectives in less time. 

The study’s results suggest as well – implemented SEO strategy can significantly improve 

positioning and attract more users to the website of a micro, small or medium – sized 

enterprises. 

Keywords: SEO strategy, web positioning, search engines, digital marketing, SMEs (small and 

medium-sized enterprises). 

 

 

 



 

 

 

Resumen 

Este estudio tuvo como objetivo demostrar el impacto positivo de una estrategia SEO en el 

posicionamiento de una empresa, tomando como caso de estudio a Abtelcom, una empresa 

enfocada en comercializar e instalar equipos electrónicos especializados en audio y video en el 

sector de las telecomunicaciones. El estudio se llevó a cabo desde mayo de 2020 hasta mayo de 

2021 y se utilizó un enfoque cuantitativo y un diseño cuasiexperimental de corte transversal. Los 

indicadores se analizaron después del período de estudio utilizando instrumentos como Google 

Analytics. 

Los resultados mostraron que implementar una estrategia SEO en la página web y otros canales 

digitales de la empresa se tradujo en un mayor posicionamiento en motores de búsqueda como 

Google, lo cual se vio reflejado en un aumento significativo en el número de usuarios y sesiones 

dentro del sitio web de Abtelcom. Este aumento de tráfico y usuarios sustentaron el impacto 

positivo de la estrategia SEO en el posicionamiento orgánico de la empresa objeto de estudio. 

El proyecto de investigación también tiene como objetivo influir en las pymes para que integren 

a sus procesos, herramientas de marketing digital que les permitan cumplir sus objetivos de 

crecimiento y ventas en menor tiempo. Los resultados del estudio sugieren que una estrategia 

SEO bien implementada puede mejorar significativamente el posicionamiento y atraer a más 

usuarios al sitio web de una micro, pequeña o mediana empresa.  

Palabras clave:  Estrategia SEO, posicionamiento web, motores de búsqueda, marketing digital, 

pymes (pequeñas y medianas empresas).  

 

 

 


