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Resumen Ejecutivo 

Las redes sociales y comunidades virtuales son usadas para diferentes actividades. 

El objetivo de la experiencia es utilizar las comunidades virtuales y las redes sociales 

como herramientas educativas y herramientas comunicativas que ofrecen la 

oportunidad a los aprendientes de idiomas extranjeros a entrar en contacto con 

personas que hablan este idioma: de esta forman pueden intercambiar experiencias 

sobre temas que son de interés del aprendiente, escribir, leer, contestar preguntas, 

hacer comentarios, corregir, aprender, etc., es decir, comunicarse en la lengua meta 

más allá de los límites de espacio y tiempo. 



Executive Summary 

People use social networking services and virtual communities for countless activities. 

The aim of this experience is to use virtual communities and social networks as 

educational tools and communication tools that offer the opportunity for learners of 

foreign languages to be in contact with people who speak this language. In that way, 

they can exchange experiences, write, read, answer questions, and learn, and so on, 

using the target language to communicate beyond the limits of space and time. 
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