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Resumen 

La crítica, autocrítica y su relación con el contexto sociocultural es parte importante del 

proceso creativo artístico. El presente estudio analiza la relación del pensamiento crítico y 

el proceso creativo durante la creación de una colección de moda entre estudiantes y 

docentes en Perú. Se utilizó un enfoque cualitativo con entrevistas en profundidad para una 

muestra de 22 estudiantes, 3 docentes de la carrera de Diseño de Modas de un instituto 

privado de Lima, Perú y 2 diseñadores profesionales. El estudio evidenció que existe una 

relación simbiótica entre el proceso creativo y el pensamiento crítico, el cual permite crear 

colecciones que respondan a las necesidades del público objetivo, llevando al diseñador a 

ocupar un lugar destacado como diseñador o empresario de la moda. Sin embargo, el 

proceso de creación durante la carrera de pregrado carece de algunas etapas críticas como 

la autoevaluación, la sustentación conceptual o la solución de problemas, dando como 

resultado propuestas que no responden totalmente a las necesidades del contexto, público 

objetivo o requerimiento laboral.  
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Abstract 

Criticism, self-criticism, and their relation with socio-cultural context is an important part 

of the creative process. This study analyzes the relation between critical thinking and the 

creative process during the creation of a fashion collection among students and professors 

of higher education in Peru. A qualitative approach was used with in-depth interviews for a 

sample of 22 students and 3 professors of Fashion Design and Management career at a 

private college of Lima, Peru. The study showed that there is a symbiotic relationship 

between the creative process and critical thinking, which allows the creation of collections 

that respond to the needs of the target audience, leading the designer to occupy a prominent 

place as a fashion designer or entrepreneur. However, the creative process during the 

undergraduate career lacks some critical stages such as self-assessment, justification, or 

problem-solving, resulting in proposals that do not fully respond to the needs of the 

context, target audience, or job positions requirements. 
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