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RESUMEN 

 

El presente estudio tiene como objetivo proponer un plan de marketing 

digital para el posicionamiento de marca del artista independiente Alerta Rocket 

de Lima 2019 a través de herramientas digitales.  Para esto, se utilizó como 

metodología el uso de instrumentos de recolección de información primaria.  

Entre estos, se encuentra la encuesta, para conocer el perfil y comportamiento 

del usuario de internet y consumidor de música; la entrevista a profesionales de 

la industria musical, para conocer el entorno y los objetivos de negocio y de 

marketing del artista y; la observación, para desarrollar el benchmarking y el 

posicionamiento digital del artista. 

A partir de esto, se obtiene como resultado que el público objetivo del 

artista Alerta Rocket se encuentra en el segmento de 18 a 24 años, quienes 

utilizan Instagram, Facebook y YouTube como principales redes sociales para 

enterarse de las últimas noticias de sus artistas favoritos.  Asimismo, Spotify y 

YouTube son las plataformas de streaming más utilizadas por el consumidor 

objetivo para la escucha y descubrimiento de nueva música. 

Finalmente, se concluye que el plan de marketing digital beneficia al 

posicionamiento de marca del artista independiente Alerta Rocket de Lima en el 

público objetivo sirviendo de guía estratégica para el sector musical del tipo 

independiente. 

 

 

Palabras clave: Marketing digital; Redes sociales; Posicionamiento de 

marca; Marketing de contenido; Industria musical. 



 

 

ABSTRACT 

 

The following is a digital marketing strategy to promote independent artist 

from Lima Alerta Rocket by way of using digital tools.  The main methodology 

used to create this strategy was the collection of primary data through tools that 

include: Surveys to internet users who are also music consumers to better 

understand their profile and behavior, interview to professionals in the music 

industry to better understand the environment, the business and the marketing 

goals of the artist, observation of the field to develop a benchmarking and digital 

positioning of the artist.  

As a result of these efforts, it was revealed that the target audience of 

Alerta Rocket is a segment of 18 to 24 years old who mainly use Instagram, 

Facebook and YouTube as their primary means to stay up to date with latest 

about their favorite artists.  Moreover, Spotify and YouTube are the main 

platforms both for streaming and discovery new music. 

It is concluded that this digital marketing strategy benefits the brand 

positioning of the independent artist Alerta Rocket from Lima within the target 

audience, serving as a strategic guide for the independent music sector. 

 

 

Keywords: Digital marketing; Social media; Brand positioning; Content 

marketing; Music industry. 

 

 

 


