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Resumen

Este articulo es un estudio de caso centrado en analizar el branded content —contenido de marca-
o la publicidad que no parece publicidad, como una de las estrategias de comunicacion utilizada
por la influencer peruana Natalia Merino en su marca “Cinnamon Style”, en tres fotos de su
cuenta de Instagram publicadas entre enero y julio del 2018, a través de un analisis visual de
fotografias publicitarias, y un analisis textual de contenidos y comentarios en las publicaciones.
Este articulo propone atender la importancia del branded content como una herramienta que atrae
por ejemplo, el respaldo de empresas internacionales (i.e. Adidas, Apple, entre otras) y que con

esto, se ha logrado construir una marca personal digital reconocida en el Peru.

Palabras clave: Cinnamon Style, Natalia Merino, influencer, branded content, redes sociales,

contenido de marca.

Abstract

This article is a case study focused on analyzing branded content or advertising that does not
look like publicity, as one of the communication strategies used by Peruvian influencer Natalia
Merino in her brand "Cinnamon Style", specifically in three photos of her Instagram account
published between January and July 2018, through a visual analysis of her photo ads and a
textual analysis of content and comments. This article proposes to present the importance of

branded content as a tool that attracts, for example, the support of international companies (ie
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